E-Mail-Marketing ist grof3tenteils etabliert,
das Potenzial wird jedoch teilweise noch verkannt

JOY OF USE
kontra
digitales
auerrauschen

Agenturen versuchen beim E-Mail-Marketing

die Nutzer mit kreativen Konzepten und
relevanten Inhalten zu gewinnen. Die Zukunft des
Kommunikationskanals liegt im Mobile-Bereich







