Standort-Vorteil

Ab August 2008 fiihren Sven Kiister und Sascha Martini
das Berliner Biiro der Online-Agentur Neue Digitale.

ner, Griinder und Chefs der Frank-
furter Multimedia-Agentur Neue
Digitale, ist es ein wichtiger Schritt. Erst-
mals in den der zwolfjahrigen Geschich-
te des Unternehmens werden Geschifts-
fiihrer installiert. Nicht in Frankfurt, son-
dern in der Berliner Dependance.
August 2008 iibernehmen Sascha Mar-
tini und Sven Kiister die Geschaftsfiih-
rung des gut 30 Mitarbeiter grof3en Bii-
ros. ,,Berlin ist inzwischen eine beacht-
liche Grof3e im Markt. Da ist es sinnvoll,
ein Zwischenmanagement einzuziehen®,
begriindet Andreas Gahlert den Schritt.
Martini ist fiir Gahlert ein ,,Traumkandi-
dat“, der nicht nur Berater ist, sondern

F iir Andreas Gahlert und Olaf Czesch-

Seit ihrer Griindung vor 16 Monaten ist
Neue Digitale in Berlin koninuierlich ge-
wachsen. GroRter Kunde ist Audi. Zu-
dem werden Etats von Diesel und dem
Axel-Springer-Verlag betreut. Derzeit be-
findet sich das Team um Sven Kiister im
Pitch um einen Kunden aus dem Food-
Bereich. Anfang des Jahres wurde zudem
die Mobile-Unit von Frankfurt nach Ber-
lin verlegt. Sie macht inzwischen rund
zehn Prozent des Umsatzes aus.

Den Berlinern wird prozentual ein stér-
keres Wachstum prophezeit als der etwa
100 Mitarbeiter grofen Agentur in Frank-
furt. Der Grund: ,Wahrend sich in und
fiir Berlin relativ leicht Top-Leute finden
lassen, haben wir in Frankfurt ein klares

Standort-Problem“, sagt Agen-

turchef Andreas Gahlert.

Lead Die Neue

Digitale in Berlin Die Zielsetzung fiir das lau-
ist seit 2007 fende Jahr ist klar. Berlin soll
Online-Lead- moglichst rasch einen weiteren
Agentur fiir den .
Maissbaonr Aud grofRen, stark kampagnengetrie-
Ab August fiih- " benen Kunden gewinnen - als

ren Sven Kiister  Ausgleich zu Audi. Zudem will
(ul)undSascha  die Agentur, die seit August
Martini den 2006 zum amerikanischen Net-
work Avenue A | Razorfish ge-
hort, ihre kreative Leistung wei-
ter erhohen.
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Standort.

auch konzeptionelles Know-how mit-
bringt. Er kommt von der Ludwigsburger
Agentur Bassier, Bergmann & Kindler.
Dort verantwortete er als Geschiftsfiih-
rer und Unit-Leiter den Aufbau des Stand-
orts und betreute den Kunden Porsche.
Martini l6st in Berlin Beratungs-Chef An-
dreas Freitag ab, der im Juni zu Jung von
Matt/Spree wechselt (s. S. 42). Dieser
hatte bis dahin gemeinsam mit Kreativ-
£ chef Sven Kiister das Biiro geleitet.
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